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DISKURS: Wen man heute den For-
schungsstand im Bereich Medien bilan-
ziert, zeigt sich zundichst eine nahezi un-

itbersehbare Fiille von Projekten und Re-

tegrieren. Berrachtet man die schnelle
Entwicklung der Medientechnik und des
Medienmarkzes, so ist die unklare For-

sultaten. Gleichzeitig stellen sich die Fr-
gebnisse aber als liickenbaft und wider-
spriichlich dar. Dies scheint auch beziig-
lich der drei zentralen Themenkomplexe
zu gelten: Medieninhalte und Angebots-
struktur, Medienproduzenten und Marks,
Rezipienten als denkende und handelnde
Subjekte. Wo sehen Sie die dringlichste
Herausforderung  fiir  die  Medsenfor-
schung?

BACHMAIER: Es ist richtig, die Ergeb-
nisse von nunmehr zwei Forschergenera-
tionen zur Massenkommunikationsfor-
schung — beginnend u. a. mit Lasswell
oder Lazarsfeld aus den 40cr Jahren in den
USA oder Halloran und Himmelweit aus
den 50ern in Gro8britannien — haben eine
uniiberschaubare  Flut von Versffendli-
chungen und keine eindeutig verwendba-
ren oder cinordenbaren Ergebnisse ge-
bracht. Das [ifi¢ sich gerade an der akeuel-
len 8ffendichen Diskussion in den Medien
iiber die Auswirkungen von Gewalrdarstel-
fungen auf Kinder und Jugendliche schen.
Tenor dieser Diskussion: Die Generation
der Kinder und Jugendlichen ist egozen-
trisch und gewalttiitig, insbesondere weil
sie so viel, so banales oder so grauenhaftes
Fernschen konsumiert. Der EinfluR der
Medien- und Kommunikationswissen-
schaften auf die Beurteilung der Medien
ist nicht nur wegen ihrer Uniibersichelich-
keit gering. Es sind gerade die vorhande-
nen und gingigen Deutungsmuster des
Alltagslebens iber Medienwirkungen, die
die Auswertung der Forschungsergebnisse
und Theorien leiter. Denn hierbei domi-
nieren einfache Ursache-Wirkungs-Vor-
stellungen, Siindenbock- und Verfalls-Ar-
gumente. Diskussionsbeitriige mechanist-
scher Ursache-Wirkungs-Forschung  und
schlichter Kulturverfall-Soziologen und ~
Pidagogen treffen auf eine korrespondie-
rende Offentlichkeit, wobei sich mechani-
stische Forschung, Verfalls-Theorien und
die offentliche Meinung gegenseitig ver-
stirken. In den 70er Jahren gab es in den
Medien- und Kommunikationswissen-
schaften cine breite Auscinandersetzung
um die Paradigmen der theoretischen und
empirischen Beschiftigung mit Medien
und Massenkommunikation, so z. B. das
Modell des sinnvollen sozialen Handeln.
Auf diesem Modell autbauend und in Ver-
bindung mit den Methoden der interpre-
tativen Sozialforschung wurde in den 80er
Jahren eine Fiille meist kleinerer For-
schungsprojekte durchgefithre, deren Er-
gebnisse noch lange niche in die allgemei-
ne Fachdiskussion, geschweige in die 5f-
tendiche Diskussion eingegangen sind.
Hier hinkt insbesondere die wissenschaft-
liche Diskussion hinter ihren Méglichkei-
ten her. Dabei stiinde zur Zeit der nichste
theoretische Schritt an, nimlich Kuleur-
Konzepte in die Medien-Diskussion zu in-

chung; frustrierend, weil Forschung
zumindest einen Beitrag zur theoretischen
Ordnung dieser Entwicklung und ihrer
Folgen leisten konnten. Deswegen ist die
Diskussion einer Art Metw-Theoric der
Medien und Massenkommunikation eine
der aktuelflen und dringenden Aufgaben.
Es geht darum, die vorhandenen Modelle,
Paradigmen, Ansitze vergleichend zu ver-
stehen. Dazu ist nicht nur Wissenschafts-
theorie gefragt, sondern gerade auch die
kulturhistorische Einordnung der Theori-
en und der Phinomene (Medien, Rezepti-
on usw.). Systematische Reflexion, wie wir
iiber Medien- und Massenkommunikati-
on nachdenken und forschen, kann und
sollte zu einer schlichten und damit kom-
munizierbaren Gliederung der Problemfel-
der fithren. In einer mehrjihrigen Diskus-
sion mit Kolleginnen und Kollegen ver-
schiedener Fachdisziplinen von Univer-
sititen aus sieben Lindern, die miteinan-
der eine europiische Studienkooperation
aufbauen, zeigte sich, da neben dem Feld
der wissenschafts- und kulturhistorischen
Reflexion drei weitere »Themenkomple-
xe« zu bearbeiten sind:

a Institutionen, insbesondere aus Skono-
mischer, soziologischer und juristischer
Sichre,

Medien, verstanden als aufetnander be-
zogene Texte, die geplant, produziert
und analysiert werden,

Menschen, die Medien verwenden (in
der angloamerikanischen Diskussion:
»Audience«). Hierbei geht es insbeson-
ders um die Menschen in ihrer Lebens-
welt und wie ihr Verhiltnis zu den
Medien aussichr. Schwerpunkr ist der
Zusammenhang von Handeln, Kom-
munikation und Erziehung. Auf der Ba-
sis dieser Gliederung geht es im Augen-
blick m. E. darum, folgende Probleme

in Angriff zu nehmen:

G

a

Institutionen zur Medienkulturent-
wickeln

Der Bereich der Massenkommunikation
zeefille quasi in zwet Welten, in die
»grofe«Wele der Produktion, Technologie
und Politik und in die »kleine« Alltagswelt
der Mediennutzung, Nachdem sich ein
michtiger Medienmarke herausgebildet
hat, dringt es, in der Alltagswelt iiber
netzartige Kooperationen Institutionen
zur Medienkultur und zur Medienpidago-
gik aufzubauen oder neu zu profilieren.
Ansatzpunkte konnen z. B. die Akeivititen
mancher Filmdienste und Bildstellen scin,
medienpidagogische Beratung aufzubau-
en. Eine praxisnahe Fortbildungs- und Be-
ratungsstruktur ist dringend notwendig,
um Lehrer, Erzieherinnen, Fachleiterinnen
usw. in ihren erzicherischen Bemiihungen
(z. B. fiir regelmiflige pidagogische El-
ternabende) zu unterstiitzen. Es  gibe
zudem kaum regionale medienpidagogi-
sche Vereine, die helfen, das vorhandene
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medienpiidogische Wissen auch prakrisch
zu biindeln. Zudem ist es an der Zeir, die
Medien selber, z. B. in Form eines Presse-
biiros am kompetenten »Nachdenken«
tiber Medienalitag und Medienkultur zu
beteiligen. Nachdenken ist ein wichtiger
Schritr in Richrung Medienkultur, der
heute auch medienspezifisch zu organisie-
ren ist.

Medienanalyse, um die Menschen zu
verstehen

Die Medien entwickeln sich rasant, wobci
die Rezipienten und die Technologic (z.B.
interakrives Display-Fernschen) die Bah-
nen strukeurieren. So gibt es laufend neue
Genres, von den Gameshows bis zu Reali-
-TV, die sich mit bekannten Pro-
gramm- und Medienformen, besonders
mit mythischen Darstellungsformen iiber-
fagern. Die Medien verbinden sich Linter-
wexruell und mit neuen Reprisentations-
techniken (Display-Fernsehen, ,Cyber-
space”) zu komplexen Symbolgebilden,
was zur Folge hat, dafl die soziale Wirk-
lichkeit sozusagen zur Bilderwelt wird.

Wir brauchen nun ein medienanalytisches
Instrumentarium, das ncue und schnell
wechselnde Programmformen und ihre
Uberlagerungen verstehen und einordnen
hilfe. Medienanalyse muf sich jedoch dar-
auf ausrichten, daf§ die Medientexte heute
nicht mehr Produkte eines Schépfungs-
prozesses des Dichter-Genies der Klassik
sind. Die intertextuellen symbolischen
Gebilde werden von den Rezipienten
komponiert, was in die Medienanalyse als
hermenecutisches Verfahren, um die Men-
schen in ihrer Lebenswelt zu verstchen,
eingchen muB. Das erdffner auch die
Chance, itber Medienanalyse dic jeweilige
Bilderwelt der Menschen und damit ihre
subjektiven Themen und Erlebensweisen
besser zu verstehen. Im aktuellen Genera-
tionskonflikt, bei dem die Kinder und Ju-
gendlichen das Ertikett der egozentrischen
Stirenfriede abbekommen haben, ist es
hilfreich, die medienbezogene und sich
deswegen auch schnell indernde Sprache
der Kinder und Jugendlichen besser zu
verstehen,

Medienerzichung als Beitrag zur
Medienkultur

Mit der Veralitiglichung des Fernschens
in der europiiischen Nachkriegswelt be-
ganncen die Prinzipien von Konsum und
Technologie auch Kommunikation, Sinn
und Bedeutung zu erfassen. Lange wurde
dieser Prozeff nur in sciner technologi-
schen Entwicklung als Informartionstrans-
port wahrgenommen. Verstirke durch die
Konsummechanismen  unserer  Gesell-
schaft konnten und muften die Menschen
die Medienprodukie in ihr Alltagsleben
und ihren Lebenslauf integrieren. Sie sind
s, die in ihrer subjektiven Sinn- und
Handlungsperspektive, also auf der Basis
ihrer relevanten Themen, den Medien —
also dem symbolischen Material der Indu-
striegesellschaft -, Sinn und Bedeutung
geben, Mit der Fragmentierung des Me-
dienmarktes und der zunehmenden Indi-
vidualisierung  beginnen die  Menschen
ihre Lebenswelr als schnell verinderliche,
jedoch subjektiv  integrierre  Medien-,
Konsum- und Mythenwelt aufzubauen.
Die Aktivitit liegt heute zunchmend mehr
bei den Rezipienten, die das symbolische
»Material« ihrer Kultur arrangieren und
integrieren. Arrangiecren und Integrieren
sind Formen von Ausdruck und Gestal-
tung, die auch in Bildungsprozessen zu
fordern und zu entwickeln sind. Wichtiger
Maflstab: Die Menschen brauchen Unter-
stiitzung, damir thnen der Medienmarkt
nicht die Ausdrucksmoglichkeit fiir thre
eigenen  Themen und  Perspekriven
nimmt. Schulische Bildungsprozesse sind
hier noch sehr weit weg von den Men-
schen und ihren bildschirmbezogenen Ge-
staltungsprozessen, weil die uns vertraute
Buch- und Arbeitskultur wenig Zugang
bietet zu einer mit Medienkonsum ver-
schlungenen Lebensweise.

DISKURS:

Die alte Frage nach den Wirkungen der
Medien wird immer wieder neu gestells.
Welche theoretischen und empirischen An-
sétze sehen Sie, um zwischen zugespitzter
Skandalisierung und Entwarnung einen
wissenschaftlich begriindeten praxisrele-
vanten Weg zu weisen?

BACHMAIR: Die Frage nach der Medi-
enwirkung ist sicherlich auch ein wissen-
schaftshistorisches und wissenschaftstheo-
retisches Problem. Warum wurde die Be-
zichung von Menschen und Medien pri-
mir als Ursache-Wirtkung gesechen und
erst spiter im Kontext von Sinm, Bedeu-
tung, Kommunikation? Dies ist Ausflufl
einer mechanistischen Betrachtung der
Menschen, ihres Handelns und ihrer
Kommunikation, in der Logik der Indu-
striegesellschaft. Es kommt die alte Denk-
tradition der »Mimetik« als abbildende
Wiederholung dessen durch die Zuschau-
er oder Leser, was auf der Bithne zu sehen
oder im Text zu lesen ist. Beide Denkwei-
sen dominieren immer noch die 6ffentli-
che Auseinanderserzang um Medienwir-
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kung. Die handelnde Wiederholung der
Bildschirm-Ereignisse taucht als Argu-
ment regelmifig, aber auch prakrisch fol-
genlos auf, wenn neue Mediengerite (z.B.
der Videorecorder) oder neue Programm-
anbieter auf den Marke dringen. Dabei
kommt es zu einer Ast Sffentlichen Er-
schreckens, daf und wie sich Medieninno-
vationen im Alltagsleben breit machen; si-
cher auch, weil sich Medieninnovationen
mit Tabu-Bereichen unserer Gesellschaft
verkniipfen, insbesondere bei Gewalt- und
sexuellen Darstellungen. So zeigt Reality-
TV in zuvor nicht gekannter Weise Hor-
ror im Alltag, was auch mit allgemeinen
Angstphantasien und einer Verinderung
von Nihe und Distanz in unserer Kultur
zusammenhingt. Die Zuschauer ordnen
nun dieses »symbolische Material« in ihre
Medienwelt und in ihre subjektiven The-
men und sozialen Erfahrungen ein. Das ist
kein mechanischer, sondern ein medien-
und themenbezogener Prozef8 der Rezipi-
enten. Bemerkenswert sind hierzu u.a. Er-
gebnisse von Jiirgen Grimm, der u.a. fest-
stellte, daf sich die Zuschauer empathisch
auf die Opfer einlieBen, wohingegen es
gingige Annahme ist, die Zuschauer bezs-
gen sich cher positiv auf die Titer. Wer
weifl aber schon, wie welche Zuschauer
die Fiille von Gewaltdarstellungen in ihre
individuetle Bilder- und Sozialwelt inte-
grieren, welche Interpretationsfunktion
die allgegenwiirtigen Gewalt-, Horror-,
Dominanz- und Kampfdarstellungen ent-
wickeln? Argerlich ist die Naivitit, mit der
Kommuntika-tionstechnologic in das All-
tagsleben der Menschen gedriicke wird,
wic dabei gezielt Tabugrenzen strapaziert
werden, um emotionale Aufmerksamkeit
zu erzeugen. Argerlich ist ebenfalls, wie die
von der Erwachsenengeneration zu verant-
wortenden  kulturellen Anderungen im
Konflikt mit der Jugendgeneration als
Schuldzuschreibung  eingesetzt  werden.
Selbstverstindlich machen die Medien
etwas mit den Menschen! In einer auf
Konsum und damir auf individueller An-
eignung und Verfigung aufbauenden
Kultur integrieren jedoch die rezipieren-
den Menschen die Flut der Bilder und Ge-
schichten individuell in ihre Bilder- und
Sozialwelt, wobei die Bilder in Form indi-
vidueller Kompositionen Deutungs- und
Handlungsmuster werden. Wie sonst in
unserer Gesellschaft auch wird jedoch lei-
der erst die Flut der Produkte in Gang ge-
sezt und dann versucht, die Folgen zu
identifizieren. Dabet kochen viele ihr ideo-
logisches Siippchen, einige mit dem Argu-
ment der Wirkungslosigkeit, andere mit
dem Versuch, ihre reaktioniren Weltbil-
der durchzusetzen.

DISKURS:

Ein zentrales Thema in der Medien-
debatte ist die Frage nach der Kontrolle:
staatliche Kontrolle, freiwillige Selbstkon-
trolle oder Vertrauen in die Erzie-
hungsinstitutionen und in die Kompetenz
des einzelnen. Wie konnte sich eine
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moderne Medienwissenschafs anf Okono-
mie, Soziologie, Psychologie und Piidago-
gik bezichen, um Orientierungswissen fiir
Reflexion und Beratung zu entwickeln?
Sehen Sie Ansatzpunkte fiir die Entwick-
lung der Medienwissenschaft hin zu einer
integrierten Soziahvissenschaft?

BACHMAIR: Eine Gesellschaft, die
Kommunikation und Medien in Konsum
integriert, tut sich schwer mit Kontrollen,
um die Folgen fiir dic Menschen in den
Griff zu bekommen. Die Logik des Kon-
sums fithrt zur Werbung und nicht zu Zu-
gangskontrollen! Der Gedanke des Bewah-
rens und des Schutzes vor Medien ist
zudem durch eine lange und irgerliche
Tradition belastet, die sich gegen die Sub-
jektivicit der Menschen richtet. Anlafl
dazu war cine intensive »innere« Bilder-
und Phantasiewelt, die den Menschen
half, sich trotz der Zwinge des Fiirsten-
staates des 18. Jahrhunderts als eigenstin-
dige Personen zu fithlen. Sehr schnell
wurde deshalb der Lesestoff der Menschen
kontrolliert, um die persénlichen Phanta-
sien der Menschen zu bestimmen. Es ist
zudem kein kulturhistorischer Zutall, dafl
mit dem Ende des Feudalstaates und der
Franzésischen Revolution de Sades sexuel-
le Gewaltdarstellungen Teil unserer Kul-
tur wurden. Die Subjekikonstitution der
Industriegesellschaft ist mit heftigen und
Tabugrenzen verletzenden Phantasiebil-
dern und Medienangeboten  verkniipft.
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Kontrolle, die hier anseczt, steht immer im
Spannungsfeld, Subjektivitic zu férdern
und dem Schutz der Menschen vor einem
entfremdenden Medienmarke sowie der
alten autoriciren Absicht, die Kontrolle
iiber individuelle Subjektkonstitution zu
gewinnen.

Davon abzugrenzen ist dic Frage, warum
es politisch so leicht war, die Medienpro-
duktion aus dem Bereich der Kultur aus-
zugliedern und Markimechanismen zu
unterwerfen. Da es bei Medienpolitik und
Medienmarke um Mache geht, sind nun
auch Institutionen notwendig, die die In-
teressen der Mediennutzer im Alltag ardi-
kulieren und durchserzen. Neben Jugend-
schutzgremien, dic bei allen Sendern und
bei allen Landesanstalten der Rundfunk-
aufsicht einzurichten oder auszubauen
sind, braucht es pidagogisch ausgerichtete
Beratungseinrichtungen, die Forschungs-
ergebnisse biindeln und in die Medienpro-
duktion und Medienpolitik verpflichtend
einbringen. Uber solche Beratungseinrich-
tungen kénnen die punkruell vorhande-
nen medien- und kommunikationswissen-
schaftlichen Forschungseinrichtungen An-
stéfle und auch Finanzierung bekommen.
Ohne medienpidagogische und medien-
kulturelle  Schwerpunktsetzung  im  Bil-
dungs- und Erzichungsbereich wird sich
jedoch kulturell wenig bewegen. Schule ist
mit ihrer Lernzielorientierung, mit der
Ausrichtung auf Arbeic und Rationalicd,
wenig in der Lage, den Kindern und Ju-
gendlichen zu helfen, ihr Leben in ciner
Konsum- und Medienwelt zu gestalten.

DISKURS:

In der Kinder- und Jugendschutzdiskus-
sion stehen neben den Fragen zum iiber-
miifligen Medienkonsum und seinen Fol-
gen die Probleme des Einflusses der
Werbung und der Kommerzialisierung
von Kinder- und fugendkultur sowie der
Darstellungen von Gewalt und Sex in den
Medien im Vordergrund. Als mdgliche
Konsequenzen — werden  mangelnde
Aneignung sozialer Kompetenzen, wach-
sende  Konsumorientierung, — erbihte
Gewaltbereitschaft sowie die Generierung
vergerrter  Leitbilder von Partnerschaft,
Liebe und Sexualitit benannt. Wo seben
Sie Gefiihrdungen gerade flir Kinder und
]ugemz’liche durch Medien, und inwieweit
hoffen Sie auf die Eigenstindigkeit und
Widerspenstigkeit der Subjekte?

BACHMAIR: Fiir mich stehe die Frage im
Vordergrund, wie man Kinder und Ju-
gendliche unterstiitzt, in der Medien- und
Konsumwelt sinnvoll zu leben. Als erstes
gilt es zu verstehen, wie die Erwachsenen-
generation die Welt, in der Kinder selbst-
verstindlich aufwachsen, eingerichter hat
und auch verwahrlosen Eifr. Es ist eine
Konsumwelr der Starken, Schnellen und
Erfolgreichen, mit dominanten Institutio-
nen, in der die Menschen ihr Leben indi-
viduell neu einrichten miissen und gestal-
ten kénnen. Es ist eine uniibersicheliche,



chancenreiche, riskante Welr, in der Ori-
entierungen und Vorgehensweisen zuhauf
angeboten und auch aufgenstigr werden,
was die cigene Lebensgestaltung schwierig
macht. Ohne Miihe und Vergniigen indi-
vidueller Gestaltung gelingt jedoch heute
Leben niche. Dies zusammen sind die Le-
bensbedingungen der Kinder und Jugend-
lichen, in die Medien integriert sind. Die
generationsspezifischen Lebensformen, die
nun entstehen, werden schnell denunziert.
In der britischen Diskussion liest sich dies
folgendermafien: »Elements in our society
are combining to create for today’s child-
ren a prematurely adule and somewhat lo-
nely world that accustoms them to hedo-
nism, selfishness, sexual amorality, the un-
seriousness and even normality of violen-
ce.« In Deutschland lduft die Einschir-
zung dhnlich. Aus medien- und kommu-
nikationswissenschaftlicher  Sicht lassen
sich dagegen folgende Verinderungen fiir
die Generation der Kinder und Jugendli-
chen feststellen:

a Die Bedeutung der Sachverhalte und
Ereignisse zur Handlungsorientierung
und zur Deutung reduziert sich.

o Die individuell eigene Welt ist der Maf-
stab, in dem der eigene Alltag und die
eigenen Themen Bezugsfunktion ha-
ben. In diese cigene Welr fiigen die
Menschen ihre Medienbilder und ihre
Medienversatzstiicke ein, die fiir sie dic
Funkeion von Sprache ilbernehmen.
Die Medien unterstiitzen die individu-
ell cigene Welt u. a. durch eine distanz-
lose, erlebnisgeladene Sichrweise der
Dinge, die dic cigene Person in den
Mittelpunkt der Wahrnehmung stellt.

o Gemeinsame, internalisierte und niche
versprachlichte Interpretationsmuster,
die in Medien ihr objektives Korrelat
haben, ersetzen Kommunikations- und
Handlungssituationen als sozialen Be-
zug. Mit Medienbeziigen werden Situa-
tionen hergestellt und Beziehungen ge-
staltet. Kommunikation liuft mit der
Benennung von Filmen, Serien, Film-
szenen, Filmfiguren usw. direkr tiber die
Bilder, die sich Kinder und Jugendliche
angeeignet haben. Sie sind der Bezugs-
rahmen subjektiver Aussagen. Rezipier-
te Medien verschrinken sich mit sub-
jektiven Absichten, Handlungssitua-
tionen und individuellen symbolischen
Darstellungen. Angeeignete Medien-
darstellungen haben die Funktion, den
Kommunikationskontext herzustellen.
Damit [8st sich Kommunikation vom
Handlungskontext.

o Perfeke Bilder der Massenkommunika-
tion werten die cigenen sprachlichen,
bildnerischen oder gestischen Erkli-
rungen und Darstellungsweisen ab.
Handlungsmuster lésen sich damic in
vergleichbarer Weise auf wie die ge-
schlossenen Erzithlstrukouren der Medi-
en. Zwar kotrespondicren die subjekri-
ven Phantasien, Ideen und Pline mit
den perfekten Bildern der Medien, sie
lassen sich jedoch in Handlungssitua-

tionen nur als verbale Elemente mit ak-
tiven Handlungselementen zu einer
Dramaturgic iiberlagernder Hekrik rea-
lisicren.
Die Verinderungen in der Alltagswelt der
Kinder und Jugendlichen lassen sich also
niche so griffig wie Gewaltbereitschaft u. 4.
in die aktuelle Diskussion cinbringen,
stecken jedoch den Rahmen fiir das ab,
womit sich Forschung, Schule und Erzie-
hung auseinandersetzen sollten, niche zu-
letze, weil hier wichtige Problempunkee
des  akruellen  Generationskonflikes  er-
scheinen. Die medienbedingten Verinde-
rungen der Erlebnis- und Handlungswei-
sen machen mir Sorge, weil sich das Ver-
hilenis der Kinder und Jugendlichen zu
sich, zu anderen und zur sozialen Wirk-
lichkeit verindert und ihnen dies aufge-
néeigt wird. Damit wird uns diese Genera-
tion auch fremd, was uns nicht enchebr,
mit dem wissenschaftlichen und medien-
pidagogisch praktischen Instrumentarium
diese Lebensbedingungen und  Lebens-
duBerungen zu verstchen und zu beein-
flussen. Was den Pidagogen ermutigt, ist
die zunchmende Rezipientenorientierung
der Massenkommunikation. Massenkom-

munikation heute funktioniest, weil die
Rezipienten die Medienangebote zu cige-
nen symbolischen Kompositionen verbin-
den. Deswegen sind alle idencitirsstirken-
den piidagogischen Angebote, jede Forde-
rung von persénlichem Ausdruck und Ge-
stattung, aber auch die Unterstiiczung von
Distanz und Reflexion sinnvoll und not-
wendig. Hierzu gibt es ein breites Metho-
denrepertoire der Medienpidagogik, das
cigendich nur auf die Systematisierung
und praxisnahe dokumentarische Er-
schliefung warter.

DISKURS:

Die soziatwissenschafiliche Diskussion um
die Kategorie Geschleche lifit sich derzeit
an zwei unterschiedlichen Polen festma-
chen: Wihrend der eine als Bezugspunk:
die Chancengleichheit bzw. die ungleichen
Chancenstrukiuren und Machtvertei-
lungen zur Beschreibung sozialer Wirk-
lichkeit nehmen michte, betont der ande-
re Pol die Unterschiedenbeit und Diffe-
renz der Geschlechter, deren Analyse bei
der Betrachtung von Chancen(un)gleich-
heit zu leurz kime. Ist der Eindruck rich-
tig, daff die Medienforschung bislang von
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dieser Debatte noch niche erveicht ist? Wo

zu einem Ende der staatlich kontrollierten

sehen Sie in diesem Z) hang zu-
kunfisweisende Ansiitze?

BACHMAIR: Als Mann oder Frau gebo-
ren zu sein, entscheidet bislang immer
noch dariiber, wie man oder frau an
Macht und Chancen der demokratisch
verfaflten Gesellschaft beteiligt ist. Fiir
eine demokratische Gesellschaft ist dies
ein Argernis, nicht zuletzr weil die demo-
kratische Losung des gesellschaftlichen
Verhilrnisses von Minnern und Frauen zu
den seit langem anstehenden und immer
noch verschleppten Problemen gehért.
Das Argernis wiederholt sich erneut in den
Medien. So bietet z. B. die sffentiche Bil-
derwelt der Massenkommunikarion Mid-
chen kaum Themen, Figuren, Geschich-
ten, mit deren Hilfe sie sich mit ihrer ge-
schlechtsspezifischen Identicit symbolisch
beschiftigen kénnten. Geschlechtsspezifi-
sche Idenduit ist nun der aktuelle
Problemanteil, weil die konsumorientierte
Industriegesellschaft Gleichartigkeit und
Individualisierung im Konsum als tragen-
des Muster anbietet und darauf aufbauend
individuelle Lebensgestaltung  verlangt.
Mann oder Frau zu sein, ist eine der weni-
gen Eindeutigkeiten unserer Art zu leben,
in der sich jedoch sofort wieder der alte
und noch ungelsste Konflike um gesell-
schaftliche Gleichheit widerspiegelt. Kom-
plizierend kommt hinzu, daf sich die Ein-
deutigkeit des Geschlechts mit den ver-
4inderlichen Figurationen aus Medien,
Konsum, Handlungsmustern und sozialen
Ausdrucksformen verbindet und damit die
ethoffte Funktion, Klarheit zu geben, ver-
liert. Fiir Forschung folgt daraus, sich in
psychologischer,  sprachwissenschafilicher
und soziologischer Perspektve mic dem
Zusammenhang von Identitit, alltags-
und handlungsrelevanten Lebensthemen
und den symbolischen Darstetlungsfor-
men der Medien auseinanderzusetzen. Fiir
Medienpidagogik ist geschlechtsspezifi-
sche Identitit eine Perspektive, um iden-
tititsfordernde prakrische Methoden wei-
ter zu entwickeln, vorhandene Erfahrun-
gen zu dokumentieren und zu erschlieRen.
Im Mittelpunke stehen assoziative Phanta-
sie sowie Ausdrucks- und Gestaltungs-
fihigkeit der Menschen — bezogen auf ihre
aleersspezifischen Lebensthemen. Dabei ist
Kompensation zum Medienmarkt ange-
sage. Es gile, fiir Madchen weibliche The-
men und symbolische Darstellungsformen
zu erschliefen, fiir Jungen Wege weg von
den reduzierten Minnerbildern der Mas-
senkommunikation zu &ffnen. Fiir die
Medienpidagoginnen und Medienpida-
gogen stellt sich als Aufgabe, die alters-
und gruppenspezifischen Darstellungsfor-
men geschlechesspezifischer Themen zu
akzeptieren und zu unterstiitzen und sie
nicht mit eigenen [denticitsfragen zu ver-
mischen.

DISKURS:
Mit der Auflosung der DDR kam es auch
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Medienlandschafi. Gibt es bei den Rezi-
pienten in den neuen Bundeslindern eine
Entwicklung von einer ldealisierung der
Medien und Verflibrbarkeit durch ibre
Inbalte zu Erniichterung und Ablebnung?
Welche Einfliisse lassen sich nach dem

Systemwechsel konstatieren?

BACHMAIR: Massenkommunikation
der westlichen Industriegesellschaft basiert
auf Konsum. »Bildunge, »Hochkulture,
»Auseinandersetzunge, »Kommunikation«
u. i. m. waren nicht die kulturellen Leitli-
nien fiir die Entwicklung des Fernsehens
und des Medienmarktes, der dem Fern-
schen folgre. Medienkonsum ist individu-
ell verfigende Aneignung gleichartiger,
weil industriell produzierter standardisier-
ter symbolischer Objekte. Medienkonsum
funktioniert nur, weil die Menschen Ge-
riite, Rezeptionssituationen und Medien-
erlebnisse individuell sinavoll in den Fluf
ihres jeweiligen Alltagslebens integrieren.
Hierzu ist in den letzten Jahren der Begriff
der Medienkommunikation entstanden.
Medienkommunikation setzr kulturelle
Erfahrung und Lebenserfahrungen mic
Konsum in anderen Lebensbereichen
ebenso voraus wie spezifische Institutio-
nen. Mit der Auflésung der DDR wurde
plétzlich Konsum zum Lebensprinzip,
ohne daf§ die dafiir notwendigen kulturel-
len und individuellen Erfahrungen vor-
handen sein konnten. Weil Konsum nicht
nur simples Kaufen und Verbrauchen ist,
sondern eine spezifische kulturelle Verbin-
dung von Gleichartigkeit und Individuali-
tir, ist nichr zu erwarren, daf sich Medi-
enkommunikation, so wie wir sie kennen,
glatr und konflikelos herausbildet.

Zu bedenken ist zudem, daf es in allen so-
zialistischen Staaten cine entwickelte
Filmpidagogik gab, und zwar als Teil von
Asthetik. Das dichte Netz der Jugendfilm-
clubs der chemaligen DDR hatte sich die
Filmisthetik zur Aufgabe gemacht, wobei
die mit Film konstitutiv verbundenen und
»vormundschaftlich« schwer zu kontrollie-
renden und schwer zu verwaltenden Phan-
tasien auch einen subversiven, wenn auch
begrenzten Freiraum schaffren. Nur hat
dies mit Medienkommunikation als kon-
sumbezogener  Erlebnisverarbeitung, als
subjektivem  Ausdruck und Gestaltung
von seiner Logik her wenig zu tun. Von
der Infrastrukrur der »Filmerziehunge, die
von der isthetischen Filmerziehung zur
Medienkommunikation hitte  Briicken
bauen kdnnen, ist nun leider wenig tibrig-
geblieben. Wie welche Institutionen mic
welchen Funktionen entstehen, wird sich
zeigen. Hierzu bietet sich ein Modellver-
such an.

Die allgemeinen Probleme der Menschen
in den alten Bundeslindern entsprechen
in ihrer Strukrur denen, die sich fir Men-
schen und Lebenskonzept an den Grenzen
zwischen  entwickelter Industriegesell-
schaft westlichen Typs und traditionelen,
cher agrarischen Lebensformen ergeben.

In diesem Zusammenhang denke ich an
eine junge kurdische Familie, die mi
ihren beiden kleinen Kindern in die eigene
Wohnung gezogen ist. Kurdisch ist nicht
mehe ihre Familiensprache, Tiickisch ist
die Sprache des tiirkischen Fernsehpro-
gramms, das fast stindig eingeschaltet ist.
Auf deursch liufr der Kontake zur sozialen
Umgebung, in die die beiden Kleinen je-
doch niche hinausgehen. Mehr und mehr
schalten sie auf deutschsprachige Cartoons
um und bleiben dann auch vor dem nach-
folgenden Programm sitzen. Die grofle
Abwechslung ist der wochentliche Besuch
bei den Grofieltern und den dort mic in
der Wohnung lebenden Verwandten. In
diesem Rest von Grofffamilic gruppiert
sich das Familienleben ebenfalls vor dem
tiirkischen Fernsehprogramm. Die  hier
entstehende Art der Kommunikation Lt
sich in ihrer Struktur an den drei reduzier-
ten Sprachen der Kinder veranschauli-
chen. Vor Jahren haben Michael Charlton
und Klaus Neumann-Braun die Aufga-
benstellung mit »Medienkonsum und Le-
bensbewiltigung in der Familie« benannt.
Konkret und prakrisch ist in den vergan-
genen Jahren hierzu institutionell und mit
Breitenwirkung wenig passiert. Die zir-
kuldr an- und abschwellende Klage tiber
fehlende Medienerzichung und Jugend-
medienschutz zeigt dies. Immer noch ist
Medienerziehung Angelegenheit der El-
tern, engagierter Lehrer, Erzieherinnen,
Wissenschaftler und ganz weniger Institu-
tionen. Das sich hier konkrer stellende
Kulturproblem ~ Lebensgestaltung in ei-
ner von Medien geprigten Welt ~ er-
scheint in der 6ffentlichen Diskussion bis-
lang nur als Frage des Jugendschurczes.
Und noch nicht einmal dazu entstehen In-
stitutionen, die Angebote und Unterstiit-
zung fiir den Erzichungsalltag anbieten,
und sei es nur im Angebot regelmiBiger
medienpidagogischer Elternabende. Des-
halb ist es aktuell vordringlich, medien-
kulrurelle Institutionen fiir das Allragsle-
ben der Menschen zu entwickeln, die die
zersplitterten und zum Teil veralteten An-
gebote und Funkrionen von Medienver-




leih, Beratung, pidagogischen Aktionen,
Offenen Kanilen u. a. m. fiir Erzichung
und Unterriche fruchtbar machen. Dazu
sind Netzstrukturen notwendig, in denen
medienkuleurelle Institutionen wachsen.
Das gehe sicher niche ohne die Initiative
cines Modellversuchs, der z. B. analog zu
den »Seniorenbiiros« arbeitet.

DISKURS:

Die Medienlandschaf in globaler Per-
spektive muff besonders auch im Hinblick
auf die europiische Einigung geseben wer-
den. Kommt es nach einer Internationa-
lisierung von Okologie- und Okonomie-
Zusammenhingen nun auch au interna-
tionalisierten Kulturen mit einer aufge-
klirteren Haltung dem Fremden gegen-
iiber, oder besteht die Gefahr, daff nene

Nationalismen entstehen?

BACHMAIR: Medientechnologic  und
Mediendkonomie haben zu ciner interna-
tionalen Gleichartigkeit des Programman-
gebotes und Angebotsformen {viele priva-
te und werbefinanzierte Sender mit weni-
gen Finanziers) gefithrr. Dabei greifen die
traditionellen Vorstellungen von Hoch-
kultur nicht mehr, was die Bilderflur des
Banalen, der Werbung und die emotiona-
lisicrenden Sendungen belegt. Ebenso ver-
liert sich das BBC-Ideal des gesamtverant-
worteten Rundfunks, der fiir alle ein inte-
griertes und ausgewogenes Programm von
Unterhaltung, Information und Bildung
anbietet. So passen sich Medien in den fiir
konsumorientierte  Produktion generell
geltenden Trend ein, bet hoher Gleichar-
tigkeit individuell nutzbare Programme
anzubieten: Mit der Fernbedienung
schnell durch die Action-Serien, Game-
shows, Talkshows, Nachrichten, Comic-
Serien zu schalten, bei personlich relevan-
ten Bildern und Erzihlelementen hingen-
zubleiben und dies zum eigenen »Pacch-
worke zu kombinieren. Mit dem interakti-
ven Display vom Typ des »Gameboy« der
Firmen Nintendo oder Sega sich in vorfa-
briziertes Erzihl- und Aktions-Material

cinzuschalten, fiihre dieser Trend mic
neuer Dynamik weiter. Dies geschiehe in
Schottland wie in Sizilien, wobei die Nut-
zungsmuster hoch individuell, aber auch
innerhalb der traditionellen Kultur- und
Handlungslinien entstehen. Die akuelle
Rezipientenorientierung der Programm-
angebote ist dafiir der wesentliche Ansatz-
punke. Fazit: Die Internationalisierung der
Medien ist keine kulturelle Antwort auf
die akeuellen Nationalismen und Regiona-
lismen. Allerdings sind in der EG kulturel-
le Strukeuren entstanden, die Ansatzpunk-
te flir eine gemeinsame Arbeir zur Ent-
wicklung von Medienkultur bieten. Die
Jahre, die ich an dem schon erwithnten eu-
ropiiischen  Studienkooperationsprojeke
»European Programme in Media, Com-
munication and Cultural Scudies« mit
zehn Universititen aus sicben curopii-
schen EG-Lindern arbeite, sind ermuti-
gend. Mir Geduld ist es in Europa még-
lich, trotz inkompatibler Universititssyste-
me Studenten Kulturgrenzen iibergreifend
an die aktuellen Medien- und Kommuni-
kationsprobleme heranzufithren. Aus einer
Studienkooperation liflt sich auch eine
Forschungskooperation entwickeln! Fiir
Medienpiidagogik sweht europiische Ko-
operation auf der Tagesordnung. Medien-
pidagogische Institutionen und Konzepte
sind in den einzelnen Lindern je nach Bil-
dungs-, Medien- und Kulturorientierung
anders entstanden. Information, Doku-
mentation und — vorsichtig — gemeinsame
Projekte sollten die ersten Schritte sein.

DISKURS:
Uber der Diskussion der Wirkung von
Medien auf Kinder und Jugendliche wird
oft die Frage nach der dsthetischen Qua-
litiie und der dsthetischen Differenzierung
innerbalb der Medien und der Jugend-
kultur vergessen. Dies ist um so aufflilliger,
als es gerade bei dem genuinen Gegen-
stand der Medienforschung — den Medien
selbst — sehr viel um Betrachten, Wabhr-
nehmen und Unterscheiden auf einer
dsthetischen Ebene gebt. Fernsehbilder ha-
ben cine andere Form als etwa Zeit-
schriftencover, und ein Spielfilm ist ein
anderes Genre als eine Fernsehserie. Wel-
chen Stellenwert rdumen Sie diesen dsthe-
tischen Formen innerbalb der Medien-
diskussion ein, und wie intensiv kinnte
oder sollte eine moderne Medien- und
Kulturforschung diese unterschiedlichen
dsthetischen Chiffren und Darstellungs-

formen aufgreifen.

BACHMAIR: »Astherike ist eine zu brit-
chige Kategorie, um sich an Massenkom-
munikation und Medien anzunihern. Aus
dem 19. Jahrhundert ist als intellektuelles
Erbe viel Hoffnung auf die Entfremdung
tiberwindenden Méglichkeiten von Kunst
an uns {ibergegangen. Im Kern ging es in
der Tradition der Klassik um den heraus-
ragenden schépferischen Menschen, der
sich genereller dsthetischer und prinzipiell
humaner  Ausdrucksformen  bedient.

Kunstler wie Josef Beuys haben diese
Hoffnung als unzureichend fiir die Indu-
striegesellschaft herausgestelle, z. B. indem

Beuys Alltagssituationen, Alltagsmateriali-

en und archetypische Symbolik so arran-

gierte, daf§ die Menschen in einen gestal-
tenden Prozeff der Auseinandersetzung
und der Gestaltung von Beziehungen ge-
zogen wurden. Dabei hat sich viel von
dem realisiert, worauf Walter Benjamin in
seiner Kunstkritk und seiner Skizze der

Chancen verinderter Wahrnechmungswei-

sen als Folgen der »Reproduzietbarkeit des

Kunsewerks« hingewiesen har. Liest man

Benjamins Essay zu Medien und Asthetik

zusammen mit Horkheimers und Adornos

Kritik der »Kuleurindustries, dann 6ffnet

sich der Blick fiir den komplizierten Zu-

sammenhang von Technologisierung, In-
dividualisierung, Kuleur und Medien, der
aktuell zu rezeptionsbezogenen Lebensfor-
men fithrt. Dabei ist die Kategorie der

Asthetik wenig hilfreich, im wesentlichen

nur um die kuleurhistorischen Verinde-

rungen zu erkintern. Notwendig ist es je-
doch, nach der Funktion »symbolischer

Formen, so z. B. die hilfreiche Kategorie

von Pierre Bourdieu oder Ernst Cassirer,

zu fragen. Fiir die Bezichung von Men-
schen, Medien und Lebensformen ist nun
folgender Trend wichtig:

o Gesamrgesellschaftliche oder schiche-
spezifische Rituale und Verhaltens-
normen werden unwesendich und ver-
lieren ihre Gestaltungsfunktion. All-
tigliches Handeln kann nicht mehe
mittels allgemeiner und selbstverstindli-
cher Muster selbstverstindlich unter-
nommen werden.

o Individuelle Muster werden wichtig.

Aushandeln, Cliquen und Milieus, ritu-

alisierte Situationen bekommen stabili-

sietende Funktion. Dabei wird eine In-
dividualisierung von Normen, Moral,

Lebenswelten und Lebensstilen in Gang

geserzt, Das »gemeinsame Band« liefert

der ffentliche Konsum und die zuge-
horige sffentliche Bilderwelt.

Dies gemeinsame Band der individuali-

sierenden 6ffentlichen Bilderwelt ent-

stehr aus der Uberlagerung von zweck-
rationalen und mythischen Stukeuren.

Die Technologie der bewegten Bilder

hat sich von Anfang an mit mythischen

Deutungs- und Darstellungsformen

verbunden. Zur Zeit lieferr die Infor-

mationstechnologie {mit der Verbin-
dung von Kybernetik und Sprache) eine
neue hoch formalisierre Kulturtechnik,
die sich mir mythischen symbolischen

Formen verbinder. Fiir diese Entwick-

lung steht, wie schon gesagt, der

»Gameboy« als Prototyp.

Um diese Entwicklung zu verstehen, be-

darf es einer Verbindung von Kultur-,

Sprach- und Medienforschung, deren

praktische Lebensweltausrichtung gerade

auch von der Medienpidagogik einzubrin-
gen ist,

a

Die Fragen stellte Wolfgang Gaiser.
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