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Universitatsverlage: eine vergleichende Perspekive

Ausgangslage

Der Anteil der Universitatsverlage an Produktiom Wwmsatz der Wissenschaftsverlage der
Bundesrepublik Deutschland ist gering. Privatveztegerweisen gerne auf diese Tatsache, um zu
belegen, dass diese neue verlegerische Sparteintkatie Chance habe (so Dietrich Gotze,
Springer-Verlag, und Vittorio Klostermann, in: Ebghaus 2003, S. 14). Uberdies wird gerne
behauptet, dass sich die Hochschulen besser auMdaer des Verlegens heraushalten sollten,
weil nur der kommerzielle Verlag die notwendige lgétssichernde Funktion wahren, Gber
hoheres Rennommee verfiige und am Markt bestehaereK8o beispielsweise Georg Siebeck in
Ebbinghaus 2003, S. 15). Mit Hinweis auf die bertdsten Beispiele anglo-amerikanischer
University Presses, Oxford und Cambridge (UK), vgetne deren Druckmonopol im 17./18.
Jahrhundert fir Bibeln bzw. der Giberragende Erdiglg Oxford English Dictionary als Basis
wirtschaftlichen Erfolges bis in unsere Tage heedifigrt (so K.G. Saur auf der 2. Kasseler
Tagung zu Universitatsverlagen am 10.3.2004). Bstedlick auf die deutschen Universitats-
oder besser — Hochschulverlage scheint den Befurgtatigen.

Derzeit bestehen in Deutschland laut Angaben gelRsoGerman Academic Publishers (GAP)
(http://www.gap-c.de) nur zehn Universitatsverldgeese kleine Zahl reduziert sich nochmals,
wenn berlcksichtigt wird, dal’ der Universitatsvgi&egen Ende 2003 eingestellt worden ist.
Allerdings enthéalt die GAP-Liste nicht den Fachheddtulverlag Frankfurt/Main, den vermutlich
erfolgreichsten Hochschulverlag Deutschlands, véiamuweil dieser im engeren Sinn kein
wissenschatftliches Profil entwickelt hat. Seiemes neun Universitats- oder zehn
Hochschulverlage, die Zahl ist verschwindend kiggeniber den Ubrigen
Wissenschaftsverlagen Deutschlands. Altester deeitddniversitatsverlag ist wohl der Bauhaus-
Verlag Weimar, der bereits in den 50er Jahren getgiwurde. In Westdeutschland sind der
BIS-Verlag und der fhverlag Frankfurt 1980 gegriin®#e anderen Verlage sind erst Ende der
neunziger Jahre oder Anfang dieses Jahrhundedweden. Ein Blick auf die Zahl der
Verlagsproduktion und die verlegten Gattungen dntart ebenfalls. Nur wenige Verlage haben
eine groRere Zahl Titel im Angebot (Angaben: StaBd3. 2004). Die Universitatsverlage
Karlsruhe (ein Titel), Gottingen (acht Titel), Haang (neun Titel) sind faktisch hinsichtlich
Titelzahl und Umsatz verschwindend klein. Unter &enlagen mit gro3erer Titelzahl
dominieren als Verlagsprodukte Dissertationen, ldohbhlschriftenreinen und Hochschulreden,
also klassische Hochschulschriften, die bislangnideren Hochschulen Uberwiegend als graue
Schriften erscheinen oder inzwischen (teilweisg)d®n Schriftenservern als Onlinedokumente
abgelegt werden. Relevante wissenschaftliche Zeitsen werden faktisch bislang weder von
einzelnen Verlagen noch innerhalb des Projektesn@erAcademic Publishers durch
Zusammenarbeit mehrerer Verlage verlegt.

Ein Blick auf die anglo-amerikanische Situation eriversitatsverlage ergibt ein vollig anderes
Bild. Die dortigen Universitatsverlage blicken aihe lange Tradition zurtick und haben in aller
Regel eine grolRe Titelzahl zu bieten. In GroRbnitam sind die traditionsreichsten
Universitatsverlage Cambridge und Oxford. ,...in 84& commentary on the Apostle’s Creed
was printed at Oxford University. Cambridge Univigréollowed and set up a press in 1521”



(Givler 2002). Auch in den USA und Canada verwedie Universitatsverlage auf eine
Uberwiegend lange Geschichte (Rutgers Universigg$1936, Stanford University Press 1929,
Harvard University Press 1913, Princeton UniverBitgss 1905, Northwestern University Press
1893, Johns-Hopkins-Universiy Press 1878, ChicagweJsity Press 1879, Columbia
University press 1893 Cornell University Press 1869 1884), erneut 1930). Selbst in
Australien und Neuseeland gibt es traditionsrelghwversitatsverlage. Die Anfange der Harvard
University Press liegen sogar im Jahr 1640 (viardaach Griundung der Universitat), wurden
jedoch 1692 abgebrochen (vgl. Givler 2002). Diestesi Verlage wurden bis in die 50er Jahre
des zwanzigsten Jahrhunderts gegrindet. Lange Getggrolie Titelzahl, hohe Qualitat,
relevante Umsatze lassen dort keinen Zweifel arkdetenzberechtigung von
Universitatsverlagen aufkommen. Vielmehr ist ddg 2004 von der Association of American
University Presses (AAUP) gemeinsam mit der Re$elitraries Group (RLG) zum Jahr der
University Presses ausgerufen worden. Dies nichtdie Existenz zu legitimieren, sondern den
Wandlungsprozel3 des wissenschaftlichen PubliziereBgyenverantwortung der Wissenschatft
zu férdern und vor allem auch, um eine Gegenmackbmmerziellen Grol3verlagen zu bilden.
Diese Strategie der Gegenmacht ist darauf geridtieesprunghafte Preisentwicklung
insbesondere bei Zeitschriften nicht nur zu bredmrdern damit der Forschung freien Zugang
zu Informationen zu verschaffen. Da in den angl@@kanischen Landern viele
Universitatsverlage teilweise eine grof3ere Anzainl ¥eitschriften verlegen, konnte dies sogar
gelingen. Die AAUP hat heute insgesamt 125 Mitigie davon 92 Verlage. Ubrige Mitglieder
sind wissenschaftliche Gesellschaften, Bibliothe&tn

Entwicklungslinien der Universitatsverlage

Angesichts der Tatsache, dal3 sich in Deutschlangdreiater wissenschaftlicher Verlagssektor
entwickelt hat, wird die Existenzberechtigung vomiversitatsverlagen fir deutsche

Hochschulen bestritten.. Dies kann von den Vemnedeutscher Privatverlage selbstverstéandlich
nicht mit dem Erfolg amerikanischer University Bes begriindet werden. Vielmehr wird vor
allem das Argument der Qualitatssicherung durctAdi®wvahlleistung der Verlage und das
Lektorat ins Feld gefuhrt. Fur Zeitschriftenpubtikaen werden als positiv die i.d.R. hoheren
Impact-Faktoren und das Peer-Reviewing genannt.Shels der Wissenschattler sprache
aul3erdem das bislang deutlich héhere Rennomme® kiminmerzieller Verlage gegen eine
Publikation in einem Universitatsverlag. Dem istgagenzuhalten, dal’ die Organisationsform
als Privatverlag mit Gewinnabsicht oder als Nonfie@rganisation gar nichts tber die Qualitat
des Produktes aussagt. Auch die Hohe des PreisemfUerlagsprodukt sagt zunachst nichts aus
Uber die Qualitat, hochstens Uber die AuflagenhdieeQuersubventionierung durch andere
Produkte, die Gewinnabsicht, den DruckkostenzusclufZeitschriftenbereich mag das anders
sein, wenn man beobachten kann, dafl3 mit steigeidpactfaktor auch der Preis steigt und
extrem unterschiedliche Preise fur grundsatzliehicge verlegerische Leistungen, vergleichbaren
Seitenumfang und unterschiedliche Fachgebiete arktMarchgesetzt werden (kdnnen).

Tritt die Gewinnabsicht als wichtige Triebfeder déslagsgeschafts in den Vordergrund, so sind
selbst Fachgesellschaften, die als Selbst-Verlaggreten, Kostentreiber — zum Schaden der
eigenen Wissenschatft. Privatverlage mussen, Faelgmwmaftsverlage konnen Gewinn orientiert
arbeiten. Das an sich in keiner Weise verwerfliélet einer Gewinnmaximierung wird

allerdings im hier zu beschreibenden Themenfeldrsgits kaschiert indem auf die hohe Qualitat
des Produktes (Buch oder Zeitschrift) hingewiesed wnd andererseits ein



Verdrangungsprozeld zu Lasten nicht mehr finanzierliicher und Zeitschriften stattfindet, die
dann entweder gar nicht mehr produziert oder nmenédls hoheren Kosten angeboten werden
missen. Die negativen Konsequenzen treten ein ddiwotlen Forscher, der fir sich selbst oder
fur sein Institut Literatur erwerben mdchte alshatiar die Bibliotheken. Dieser Prozel3 fuhrt
dazu, daf? bei in der Regel stagnierenden Erwerletaigs weltweit der Etatanteil der
Bibliotheken, der fur Zeitschriften ausgegeben warthul® zu Lasten des Monographienerwerbs
geht. Dieses wiederum schadigt in Relation die Bussenschaften starker als die
»Zeitschriftenwissenschaften®. Damit erodiert almsgesamt die Informations- und
Literaturversorgung, denn auch in den ,Zeitschnftessenschaften (Naturwissenschaften,
Technik, Medizin) werden wie in anderen Disziplirserkzessive Zeitschriften abbestellt, um die
Kernzeitschriften halten zu konnen.

Dieser seit Jahren zu beobachtende Trend mul3 géstepden. Im marktwirtschaftlichen
Modell geschieht dies dadurch, dal3 neue Anbietswertere und / oder bessere Produkte auf
den Markt bringen. Im vorliegenden Fall sind das dniversitatsverlage.

Blick zurtick

Anders als in Grof3britannien und den USA habenisi@eutschland wissenschaftliche Verlage
historisch nicht als Universitatsverlage herauddehiDiese aussage ist allerdings abhangig von
der Definition. ,The typical university press isianprofit enterprise organizationally attached to
the administration (of an University, A.H.) rathban to a particular school or faculty. Most
presses are subsidized through the use of uniydrsiidings and services” (Parsons 1992, S.
37). Bei dieser Definition wird als auf die orgatrischen und teilweise finanziellen
Verknupfungen zwischen Universitat und Verlag soteefehlende Gewinnabsicht abgehoben.
Die qualitatssichernde Funktion wird als selbsti#grdlich vorausgesetzt.

Dem gegeniiber ziehen aus ihrem historischen Grigsdusammenhang und der personlich-
sachlichen Nahe zu ihrer ortlichen Universitat dReghe der berihmtesten und altesten
deutschen Wissenschaftsverlage einen wichtigenfrdilohes Prestige und damit auch letztlich
einen marktwerten Vorteil. Die historischen Verdiendieser namhaften Verlage miussen sehr
hoch eingeschatzt werden. Bedeutende Wissenschdétge, die teilweise aufs Engste mit
.hren“ Universitaten verbunden sind bzw. wareresdiier erwahnt: Osiander, Tubingen, als
Druckerei, Verlag und Buchhandel 1596 gegriindehdéahoek & Ruprecht, Gottingen,
gegrundet 1735, Universitatsverlag Winter, Heidedbgegriindet 1801, Mohr Siebeck,
Tubingen, gegrindet 1801, Druckerei der Franckes&tiétungen, Halle und Glaucha,
gegrundet 1694 und Max Niemeyer-Verlag in Hallel§agegriindet 1870, Elwert, Marburg,
gegrundet 1728.

Die Grindung und erfolgreiche Entwicklung diesed emiger weiterer Wissenschaftsverlage ist
aufs Engste mit ,ihren“ Universitaten verbundene$zi Nahe wird auch heute selbstverstandlich
gerne von den Verlagen betont. Ohne an dieseeXtile Verlagsgeschichte schreiben zu
wollen, sei doch festgehalten, dal3 viele dieselagerspeziell auf Veranlassung der 6rtlichen
Universitat gegrindet wurden, meist in der Mehrfacktion Verlag, Druckerei und Buchhandel.
Die altesten unter ihnen wurden meist mit eineraileg ausgestattet, hatten in den ersten
Jahr(zehnt)en keine 6rtliche Konkurrenz, teilwegjab es wohl auch Steuerprivilegien. Die
Ansiedlung eines Verlages mit Druckhaus und Buctheng war eine entscheidende Grundlage



fur das akademische Leben. Das privatwirtschatligisiko, das diese Buchdrucker,
Buchhéandler und Verleger auf sich nahmen, wurdetz teilweise sicherlich wirtschaftlich
schwerer Zeiten — dadurch gemindert, daf3 standigfféatlichungen aus der Universitat verlegt
werden konnten. So sah beispielsweise das Unig&ssiatut der Universitat Tubingen 1601 vor:
»das kein Buch oder Schrift von den Buchtruckerrirmeken angenommen werden sollte, sie
seyen dann zuvor jedes an gebihrenden Orten abgelad approbirt, auch jedes von selbiger
Facultat Decano unterschrieben und zu trucken asgeh worden.” (zitiert nach:
http://www.osiander.de Wenigstens in diesem Fall ist also festzusteliiaf® die
Qualitatssicherung, die Verlage gerne flr sich mspgruch nehmen, bereits durch die
inneruniversitaren Qualitatsstandards und Selegpimrzesse gewdahrleistet wurden. Gleiches gilt
fur eine grol3e Zahl verlegerischer Leistungen @&estd 19. Jarhunderts, die diese Verlage in
enger Zusammenarbeit mit dem Lehrkorper ,ihrer“ugngitat erreicht haben.

In den anglo-amerikanischen Landern ist die histtve Entwicklung des wissenschatftlichen
Verlagswesens anders verlaufen. Interessant istelititdeutschen Betrachter, dal3 gezielt
Universitatsverlage von den Universitaten selbgrigedet wurden. Wéahrend sich in Deutschland
in der gleichen historischen Entwicklungsphasersgits Privatverlage und parallel dazu
selbstverlegerische Aktivitaten innerhalb der Umsitéten (graue Schriften) entwickelt haben,
scheint in den anglo-amerikanischen Landern deernahmerische Schritt gewagt worden zu
sein, allerdings — so erstaunlich das erscheinen-metztlich durch Subventionierung dieser
Aktivitaten durch die eigene Hochschule. Angesidtes bereits im 19. Jahrhundert profitablen
Verlagswesens erstaunt diese Entwicklung auf delereBlick. Offenbar bestand aber die
Einsicht, dald der Markt fur wissenschaftliche Pedilonen zu klein und zu wenig profitabel sein
wirde, um attraktiv fur kommerzielle Verleger zinself the aspiration of the university was to
create new knowledge, the university would alscehtavassume the responsibility for
disseminating” (Givler 2002), so die Auffassung Baoit Gilmans, des Grinders der Johns
Hopkins University Press. “Gilman proposed, therefthat the university take on the job of
publication itself — and Johns Hopkins Universtggs was born” (Givler 2002).

Interessanter Weise stehen am Anfang der Johnsikpkiversity Press nicht
Buchpublikationen sondern zwei bedeutende Zeitkehridas American Journal of Mathematics
und das American Chemical Journal, mit dem Ziels&¥h als ,freies” Gut nicht dem
Gewinnmaximierungsprinzip zu unterwerfen, sondexmid einen wesentlichen Beitrag zur
wissenschaftlichen Kommunikation und zum wissenf$litfaen Fortschritt zu leisten. Diese
Grundiiberzeugung scheint breite Anerkennung gefumdénaben, denn die Zahl der University
Presses, deren Buch- und Zeitschriftenpublikatimgsapide an. Bereits 1946 wurde die
Association of American University Presses gegrtirdie 1957 38 Mitglieder umfaldte, deren
Zahl bis Anfang der siebziger Jahre nochmals dduénstieg.

Wahrend also in Deutschland die wissenschatftliakii@ilation aufl3erhalb der Universitaten
einen unternehmerischen Markt fand, konnten siateimanglo-amerikanischen Landern fir
einen relevanten Absatz Universitatsverlage etadiieAllerdings bleibt aus bibliothekarischer
Sicht die erntichternde Feststellung, dal3 die siieer siebziger Jahre sich standig
verscharfende Bibliothekskrise weder in den USAmiacDeutschland verhindert werden
konnte. Sieht man von einigen sehr wenigen Bibékén der Welt ab, so ist doch festzustellen,
daf in Relation zu den wissenschaftlich bedeutehidererscheinungen des Buchmarktes und
der publizierten Zeitschriftentitel der Anteil sinklen davon die Bibliotheken erwerben kénnen.
Stagnierenden , zu langsam steigende oder sodg@nsia Etats stehen die steigende Titelzahl



und vor allem die rapide steigenden Abonennemetekdsir Zeitschriften in den
Naturwissenschaften, der Technik und der Medizgegéber.

Blick nach vorn

Es besteht keinerlei Zweifel, dal3 die anglo-ameaigehen University Presses einen guten Ruf
haben. Selbstverstandlich nehmen sie mit Privatger die Funktionen ein, die in Deutschland
die privaten Wissenschaftsverlage bislang fastclisflich fur sich in Anspruch nehmen. Der
Anteil der University Presses am wissenschatftlichigglaufkommen dirfte bei rund 1 : 10
liegen. Sie sorgen in diesem Segment mit dafirwdagenschaftliche Kommunikation durch
Publikation Dauerhatftigkeit gewinnt. Entscheideniegerium ist selbstverstandlich die Qualitat
des wissenschaftlichen Produktes, das verlegt Wedinge Qualitat senkt, wenn sie kein
Ausrutscher ist — auch den Ruf des Verlages bznZedischrift. Vor Annahme eines
Manuskriptes, sei es fir eine Monographie odeeitien Zeitschriftenaufsatz, steht der
Selektionsprozel3, der im wesentlichen durch demsgreber und das herausgebergremium
wissenschatftlicher Reihen und durch peer reviewesjeuert wird. Die Ablehnungsquote
sowohl fur Buchmanuskripte als auch Zeitschriftékal scheint hoch zu sein, allerdings ist
dieser Anteil am hochsten bei unaufgefordert eiagdten Papieren (vgl. parsons 1992, S. 47ff).
Bei Zeitschriften schwankt diese Ablehnungsquathesiich stark hinsichtlich des mit der Héhe
des Impactfaktors zusammenhangenden Zahl der eingten Manuskripte. Fir die deutschen
Hochschulverlage kann hieraus bereits eine wicl8igfdul3folgerung gezogen werden:
Qualitatssicherung ist durch Herausgeber- und Hgehergremien sowie im Zweifel peer
reviewing zu gewabhrleisten.

In der Regel sind anglo-amerikanische Universigspes Nonprofitorganisationen. Dennoch:
“Starting a publishing business requires, as dagother manufacturing business, enough
capital to create for those first days when satesav... Publishing for small markets means
that all costs have to be recovered from the dadenall number of copies, creating razor-thin
margins for error” (Garvin 2002). Zwar bleiben dlargen gering, doch scheinen die anglo-
amerikanischen University Presses im Wesentliclueh & schwierigen wirtschaftlichen
Situationen die Unterstlitzung ihrer eigenen Unit@en gefunden zu haben. Lediglich ein
prominentes Beispiel einer Universitat, die ihregeaen Universitatsverlag in den letzten Jahren
aufgegeben hat, ist bekannt, die Rice Universitgnwhicht die eigene Universitét, so finden
sich Drittmittelgeber, die rund 3,6 % der Betrietsten einspielen, die offenbar zu den
Unterstitzungszahlungen durch die Universitatemukommen. Fur die deutschen
Universitatsverlage heil3t das: Die Unterhaltstrégéssen den Wert eines eigenen
Universitatsverlages auch durch eigene Kostenlimpiad anerkennen. Druckkostenzuschisse
konnen einen Teil der Kosten decken.

Bei einem Blick auf die Programmpolitik amerikarisc Universitatsverlage fallt auf, daf3 nicht
ausschliel3lich wissenschaftliche Werke veroffehtliwerden. Es finden sich wie
selbstverstandlich Lehrmaterialien fir undergraddsai Textbooks, Manuals), schdngeistige,
belletristische Literatur und Werke mit lokalem wegionalem Bezug. Es drangt sich der
Eindruck auf, dal3 diese Publikationen aufgenommenaen, nicht weil sie wissenschaftlichen
Wert haben sondern wegen der Umsatzerwartung oelgemvder Druckkostenzuschisse. Es liegt
auf der Hand, dal3 hier (wenigstens teilweise) @uersubventionierung von Titeln erfolgt. Dies
ist Gbrigens ein ganz Ubliches Verfahren von Vertaglie inzwischen wohl grundsétzlich eine



Deckungskostenbeitragsrechnung praktizieren. ,Deeddngsbeitragsrechnung geht von der
Annahme aus, dass es immer wieder Titel gibt, désestrategischen Griinden auch dann
veroffentlicht werden sollten, wenn der Ladenpbeg. Verkaufserlos nicht den gewtinschten
Verlagsgewinn einspielt* (Réhring 2003, S. 104)i Bablikumsverlagen kann man die hieraus
erwachsenden Konsequenzen deutlich beispielswefstea Buchmessen beobachten. Dort wird
aus der teilweise grol3en Titelbreite ein schmapek®um in den Mittelpunkt der Werbung
gestellt, jene Titel mit der grol3ten Umsatzerwagtudiese Titel tragen dann weniger
erfolgrreiche Titel wirtschaftlich mit. Dies scheauch fur deutsche private
Wissenschaftsverlage zu gelten. Fur deutsche Usitiéesverlage ist daraus die Konsequenz zu
ziehen, dal3 sie umsatztrachtige oder stark gesggerigeel in das Programm aufnehmen muissen,
um am Markt erfolgreich konkurrieren zu kdnnen.ee@mtscheidende Rolle wird dabei sein,
entweder Marktlliicken zu besetzen. Ein hervorrageBagspiel bietet hier der fhverlag
Frankfurt/Main, der mit seinem ,Leitfaden fir Arb&ose” einen offenbar hochprofitablen Titel
besitzt, der einen relevanten Teil des lUbrigen RRrags mittragt.

Zwei weitere relevante Aspekte leiten sich hier@usDie anglo-amerikanischen University
Presses decken in aller Regel nicht das volle ifdod| akademische Spektrum ab. ,Today, few
university presses can successfully publish boolkdl iacademic disciplines... Instead, most
scholary publishers specialize in selected sulajezas as an aid to both the editorial and
marketing functions” (Parsons 1992, S. 38). Diatelet eine Profilbildung. Die Konsequenzen
sind vielfaltig und positiv: a) die Attraktivitatif Autoren wachst, so dal3 Wisssenschatftler nicht
nur der eigenen Hochschule angesprochen werdele yahrnehmung des einschléagigen
Marktes wird gesteigert, weil spezialisierte Kunkliemse angesprochen werden und einzelne
Titel nicht mehr in der Masse des Verlagsangehbatésrgehen und nicht wahrgenommen
werden, ¢) namhafte Wissenschaftler der eigeneraunld anderer Universitaten gewinnen
Interesse an der Mitarbeit als Herausgeber oddBatiachter. Es ist also dringend zu empfehlen,
dal3 die deutschen Universitatsverlage jeweils igenes Profil entwickeln. Dazu gehort auch die
unternehmerische Entscheidung, entweder bestimaaiegebiete nicht zu vertreten obwohl sie
an der eigenen Universitat vertreten werden odali@tsniveaus durch Bildung spezieller
Segmente fur den Kunden sichtbar zu machen.

Der Aspekt der Profilbildung héngt eng mit Spezialiung zusammen. Den deutschen
Universitatsverlagen ist zu empfehlen, dal} siedmngler kooperieren und ihre jeweils eigenen
Starken entwickeln. Eine Hochschule, die eindeuiggken in bestimmten Fachern hat, deren
Universitatsverlag sollte einerseits Autoren undadsgeber aus anderen Universitaten
aufnehmen. Die Hochschulverlage sollten hier gegjggsauf die profiliertesten Fachverlage
hinweisen, dies auch offensiv in ihren eigenen Brsitaten. Universitatsverlage sollten also ihre
Starken nicht aber ihre Schwéachen entwickeln, amit Starken und Schwéachen der eigenen
Hochschulen stark korrelieren durften.

Ziel mul3 sein, nicht schwerpunktmalig spezielleratur mit geringen Auflagen oder Print on
Demand auf den Markt zu bringen, sondern auch wtnéahtige Titel zu verlegen. Dies scheitert
bislang weitgehend an der Zurtickhaltung der higsfédestinierten Autoren. Diese sind bislang
Uberwiegend an Veréffentlichungen in namhaften afpeh interessiert, weil dies dem eigenen
Ruf und zugleich dem Absatz und somit dem eigen@madforderlich sind. Hier muf ein
Umdenkungsprozel} stattfinden, der durch die Hoahlkalegen, insbesondere auch die
Hochschulleitungen, zu unterstitzen ist. Dies nakihaller als der hier skizzierte Prozel3 der
Profilbildung und der Qualitatssicherungsprozesse thiversitatsverlage erfolgen. Ein Blick in



die Verlagsgeschichte scheint jedenfalls nahezuled@? das Renomee der meisten
traditionsreichen deutschen Wissenschaftsverlagalgadurch diese Entwicklung entstanden ist.

Auswirkungen technische Entwicklungen

Im Informations- und Kommunikationsbereich ist dechnische Entwicklung so
aul3erordentlich sprunghaft, dal? sich die Rahmengadgen fir alle Akteure innerhalb weniger
Jahre vollig verandert haben. Diese Akteure im Rabbnssektor sind die Autoren und die
Gutachter, mithin die Universitaten und Wissensiseafirichtungen an denen diese
Wissenschatftler tatig sind, die Verlage, die Bithleken sind die Leser. Vor diesem Hintergrund
gibt es seit Jahren eine intensive internationad&u¥sion unter anderem um die kinftige
Stellung der Bibliotheken im Informationsprozef3getangen von dem Paradigmenwechsel vom
Holding- zum Accessprinzip, zur virtuellen und diden Bibliothek, der ErschlieBung digitaler
Medien bis hin zu Fragen der Bibliothekskrise angdes massiv steigender Zeitschriftenpreise.
Grol3e wissenschaftliche Zeitschriftenverlage wiedebetreiben offenbar gezielt eine
Endnutzerorientierung, so dal3 Bibliotheken audmfermationskette herausfallen. Autoren und
Gutachter wiederum nutzen verstarkt samtliche girdiien technischen Méglichkeiten fur die
Erstellung ihrer Texte und der Kommunikation mitFollegen. Samtliche Wissenschaftler sind
zugleich damit konfrontiert, daf3 einerseits eingherschaubare Informationsflut faktisch nicht
mehr verarbeitet werden kann und andererseits wieletige Informationen entweder nicht
gefunden werden oder nicht beschaffbar sind. Deetgaglichter auf eine dramatische Situation
fur alle Beteiligten gentigen, um den aktuellen Hamgsbedarf aufzuzeigen. Bibliotheken und
Universitatsverlage kdnnen einen Beitrag zur LosdergProbleme leisten.

Bibliotheken sind und bleiben eines der wichtigsBadachtnisspeicher und Vermittler von
Informationen als Grundlage Wissens- und Kenntniageung. Neben der stetig wichtiger
werdenden Accessfunktion verbleibt die Holdingfumikt Hochschulen missen erkennen, dai3
die Verfugbarkeit moglichst aller wissenschaftlich&dormationen, die in der eigenen
Hochschule erarbeitet werden, in der eigenen &iidik erfolgen mul3. Bibliotheken haben hier
— in enger Abstimmung mit den Rechenzentren —winbktige Vermittlungs- und
Archivierungsfunktion. Wissenschaftler wiederum sgisan dieser Entwicklung ein starkes
Eigeninteresse haben, weil dies letztendlich zardiimtwicklung fihrt, die den Wissenschaftlern
deen Zugang zu Wissenschaftserkenntnissen erlgitlzie. Uberhaupt ermdglicht. In diesem
Zusammenhang gewinnen die vielfaltigen InitiatizenOpen Access (u.a. der OECD http://
www.oecd.org/document/0,2340,en_2649 34487 259987949 1 1,00.htmidie Berlin-
Erklarung, initiiert von der Max-Planck-Gesellsdhattp://www.zim.mpg.de/openaccess-
berlin/berlin_declaration.pdtier Budapest Open Access Initiative
http://www.soros.org/openaccess/read.shertebliche Bedeutung.

Was fur die grofRen, kommerziellen Zeitschriftenagd und letztlich auch fir monographische
Veroffentlichungen der privaten Wissenschaftsverlame potentielle Gefahr ist, ist eine grol3e
Chance fur die Universitatsverlage. Die AssociabbAmerican University Presses unterstitzt
diese Entwicklung, die von einigen fihrenden anaigchen University Presses massiv
gefordert wird (vgl. hierzu z.B. The MIT Presp://mitpress.mit.edund Johns Hopkins
University Press mit dem von ihr initiierten PrajdkUSE, das derzeit rund 200 Zeitschriften
amerikanischer University Presses umfal3t, vgLMLp..........ooooiiiiiiiiii s ).




Hochschulbibliotheken missen fiir diese Entwickliibgr Onlineschriftenserver verfigen. Dies
durfte auch in Deutschland inzwischen Standard §a@se sind mit dem Universitatsverlag zu
einem Publikationsportal zu vereinigen. Die Koogieramit dem Hochschulrechenzentrum
sollte die Betreuung geregelt werden, wobei furRildiothek die Autorenaquise und —beratung
sowie die ErschlieBung und fur das Rechenzentrensdrverbetreuung und die Archivierung
Arbeitsschwerpunkte sein werden. In Zeiten stagniger oder reduzierter Personalanséatze fir
Universitatsbibliotheken bestehen hier im Biblidkkwesen — aber wohl auch bei Rechenzentren
— Vorbehalte gegen die Etablierung von Publikapantalen. Dem sind aber folgende
Argumente entgegenzuhalten: erstens ist die wist&i§unktion von Hochschulbibliotheken,
zentrale Informationsquelle zu sein und diese auchermitteln. Dies sollte selbstverstandlich
fur die Publikationen gelten, die an der eigeneshschule entstanden sind und auch die der
anderen Hochschulen. Zweitens ist diese EntwickikinBublikationsportalen letztlich eine
Weiterentwicklung dessen, was historisch in deri&ifveken Uber die Tausch- und
Dissertationsstellen personell abgedeckt wordemndtderen Auslastung durch die
elektronischen Publikationsmadglichkeiten der Hoblogen drastisch rucklaufig und sukzessive
entbehrlich geworden ist. Drittens verankert sighRibliothek mit dem Angebot eines
Publikationsportals starker in der Hochschule meeiZeit die zunehmend dadurch gepragt ist,
dal3 Hochschulangehdrige die Relevant einer Bildiostetig niederiger einschatzen.

Offenbar gehen anglo-amerikanische University Reganz bewul3t den Weg ins 21.
Jahrhundert. Sie verbinden damit das Ziel, mit moele technischen Mitteln in einem sinkenden
Markt mit Unterstttzung durch ihre Univesitatengihufgabe in der wissenschaftlichen
Kommunikation besser denn je zu erfillen, ,helping university’s lamp of knowledge shine
ever more brightly* (Givler 2002, S. ). Imdgebnis werden die Publikationsressourcen je
Hochschule in einer Hand liegen und vollstandigrighe digitalen Bibliotheken erschlossen sein.

Bereits heute bieten Universitatsverlage damiteinRlegel ein deutlich breiteres Spektrum an
Dienstleistungen bei grundsatzlich geringeren Kosig als Privatverlage. Diese Leistungskratft,
die von Universitatsverlagen nach der Grindungsphatriebswirtschaftlich kostenneutral
erbracht kann und volkswirtschaftlich kostensenkeirélen wird, wird sich am Markt
durchsetzen, wenn die Autoren, die Bibliotheken Redhenzentren und die Hochschulleitungen
mit ihren Unterhaltstragern hierzu den politischéien haben und gemeinsam handeln. Dabei
muf’ betont werden, dal’ dies durchaus im Einklanhglenn Wettbewerbsgedanken und der
Marktwirtschaft geschehen kann.

Das Leistungsspektrum von Universitatsverlagebrsiter und innovativer als das der meisten
wissenschatftlichen Privatverlage. Universitats\gglhaben keinerlei Vorbehalte gegen den
novellierten § 52a Urheberrechtsgesetz. In ihretkBan als Wissensverbreiter sehen sie die
elektronische Verflugbarkeit als genuine Aufgabekassel University Press GmbH stellt
beispielsweise die elektronischen Dokumente zuerireesbarkeit ins Internet. Im IP-Domain-
Bereich der Universitat Kassel kann jedermann diesee frei herunterladen und ausdrucken.
Das elektronische Dokument wird von auf3erhalb ggmen Universitat fir einen sehr geringen
Betrag bestellbar. Im Ubrigen wird die elektronesafersion eines gedruckten Werkes auch
deshalb frei ins Netz gestellt, weil ohnehin niech&ingere wissenschaftliche Texte am
Bildschirm konzentriert lesen mdchte und ein Auséirum Vergleich zum gedruckten Buch teuer
und unattraktiv ist.



Universitatsverlage bieten in der Regel ihre Proelgkinstiger an. Dies gilt insbesondere im
Vergleich zu solchen privaten Wissenschaftsverladeneinen wesentlichen Teil ihrer
Kalkulation auf Druckkostenzuschissen und MindestAinemengen kalkulieren. Im Ergebnis
kénnen bei einem Universitatsverlag also die Autpdee Drittmittelgeber und die Kaufer
sparen, was betriebs- und volkswirtschaftlich uadallem wissenschaftspolitisch wichtige
Argumente sind, die letztlich den Universitatsvgea zum Durchbruch verhelfen werden.
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